Hochschul

Okosoziale Marktwirtschaft & Nachhaltigkeit

AA

Ergebnisse des Welt Café

ldeen zur Weiterentwicklung des
Projekts
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Was wunsche ich mir fur einen
perfekten Hochschultag?

* Anreize fur das Orgateam
— Zertifikate vom Hochschultage
— Verstarkte Bemuhungen um ECTS

e Leitfaden: Relevanz fiir verschiedene
Studienrichtungen



s

p— i 1o ) G 4 :'J\‘J’Q .
Zu‘/@nﬁsbtld Wir Mb@’\ = O\P it die )\/i fjjz@ngg

Mi (/V
l’\oc\f‘\SC,\f\u & 0 efollier=n. fie \& \ ’1 /,‘ Hltuno -
| EON Unse: Jdie. v%e mq gQ o L lincdende Ve&al A <
, Uno\b%“)@g\ o EsfdostcUtora N
= LLOXEN ( : -
x
Yb\“’\l/@\: g S JQ e R
W WC Qflém
| o1 o,
" ©py; ' <(
L D
g 4 gl
g2 oL W %
,\Q\\\;g/‘\_ Nefewserke 7Y | %
i \,‘ ej\ .ScLMn Lka» £ Th o © s 4
7 04 Vho-(lwy, Wik - ) Z £ p
IN’{'\OJ{]M \/(:\(: :;;;l [n \?;’,{.} Ol
Vo Stuoliaeuoles ot Ot Lialchit wd,!f

A\U/M{WMC/ M das t}fawwa%ﬁ

Cdie M-
J(V l&m7 (}[ Uﬁwf/qﬁi&/\

O{ hact woes
i ——pout NTwa

ALLE e |6 oo - )

) Qo ik




Zukunftshild: Wir haben es
geschafft die Hochschultage an
unserer Hochschule zu etablieren —
Was waren die Erfolgsfaktoren?

1. Faktenblatt, das Anreize der Hochschule auf
den Punkt bringt

2. Referentenvermittlung durch Trager
Netzwerke starker kommunizieren

3. Mentor vor Ort
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Wie bleibt ein HST keine einmalige
Veranstaltung

Aktive Teilnahmemaoglichkeit (z.B. in Workshops)
Einbindung konstanter Partner

Dokumentation (Filmdoku)

Einbindung von HST (Karriereaspekt)

Einladung von Schiilern / Absolventen

Guter Aufhanger (,,Lange Nacht der Nachhaltigkeit®)
Schaffung einer Stelle an der Uni / FH (Bspl. Konstanz)
Kontaktpflege mit Teilnehmern

Medienbegleitung (Presse, Radio)

OO N, EWNRE

-> Aufnahme in Leitfaden + Unterstlitzung bei Umsetzung vor Ort



Wie kann ein HST dazu dienen, relevante
Inhalte in die Curricula integrieren?

1. Einbindung von Studiengangs-Leitern,
Akkreditierungsverantwortlichen

Bottom-Up (AnstoR durch Studierende, nicht Externe)
1. Schritt: Integration ins Studium Generale
Inhaltliche Anbindung an Hochschulagenda

-> Aufnahme in Leitfaden + Unterstitzung bei Umsetzung vor Ort

-> Referenten rekrutieren sich aus Externen und
Hochschulangehdrigen
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Wie erreichen wir Interessierten und potenzielle Teilnehmer
bzw. die gewlnschte Zielgruppe?

Ziel:
— Einbettung NH in Curricula
— Sensibilisierung / Bewusstseinsbildung

Gruppen:
PP GoalTargetChannelMessage
— Professoren
— Studierende * Social Media
: : * Horsaalansprachen
Wissenschaftliche MA . Radio / TV
— Referenten « Magazine / Zeitung
— Unternehmer ° Flyer/ Plakate
i * F2F
— Politik * Promotion / Aktionen
— Lobbygruppen . App
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